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Grafiskt designprojekt

Grafisk profilering och varumarken

Vad far uppdragsgivaren?

Vid deltagande i denna kurs kan ditt féretag
eller organisation fa hjilp med att designa va-
rumirkesidentitet och ta fram frimst, men inte
enbart, visuella uttryck for detta som t.ex. gra-
fiskt profilprogram.

I kursen ska studenterna:

« Definiera varumirkesidentitet och formulera
uttryck for denna genom olika kontakter/
touchpoints

« Ta fram anpassad varumirkesmanual med
bland annat specificerad grafisk profil och
exempel pa kontorstrycksaker

« Skissa koncept for att kommunicera varu-
mirket via kampanj.

Kursen ges for studenter som liser andra aret
pa kandidatubildningen Grafisk Design och
Kommunikation.

Hur gar det till?
Kursen syftar till att ge studenterna bade teore-
tisk kunskap och praktisk formagaiatt analysera
och formulera varumairkesidentitet och mark-
nadskommunikation for detta. Kursen inleds
med studier i varumirkesteori, fallstudier och
analysuppgifter. Studenterna arbetar sedan par-
vis med att designa en varumirkesidentitet fran
grunden. Viss lirarhandledning forekommer.

Kursen pagar under tiden februari till maj.
Studenterna kontaktar uppdragsgivarna i febru-
ari for att f3 uppritta ett forsta mote. Det firdiga
projektet redovisas i maj.

Under kurstiden sker ett 5-6 veckor lingt
uppehall da studenterna befinner sig pa arbets-
platsforlagda projekt.

Vad krévs av uppdragsgivaren?

Foretag och organisationer som vill vara upp-
dragsgivare bor kontakta kursansvarig direkt
(se kontaktinformation nedan) i god tid innan
kursstart, dven om man ocksa talar med nagon
av kursens studenter. Beskriv kortfattat organi-
sationens grunder och verksambhet, foretagets
affirsidé och marknad. Ge en bild av era behov
och férvintningar med mera.

Som uppdragsgivare férvintas ni ge studen-
terna tillrdckligt med information i projektets
uppstartsfas for att arbetet skall kunna bedrivas
fristdende under huvudelen av projektet. Ni kom-
mer ocksa att behova vara tillgingliga for och ge
tid till fragor och aterkoppling under arbetet.

Ni kommer att uppritta en uppdragsbeskriv-
ning dir ni som uppdragsgivare och studenterna
som uppdragstagare klargor uppdragets omfatt-
ning, avgransningar och tidsplan. Ni bor ocksa
tydliggéra fragor om materialkostnader och rit-
tigheter for eventuell framtida anvindning.

Oavsett uppdragsgivares énskemal kommer
utbildningen framst fokusera pa att ge studen-
terna de kunskaper kursen stipulerar. Om si be-
hovs kompletteras eller omformas uppgiften si
att studenterna kan uppna kursmalen.

Vissa uppdragsgivare vill ge gruppen ett
symboliskt arvode sedan de fitt resultatet i sin
hand. Eventuella beslut hirvidlag 4r helt upp-
dragsgivarens ensak. De "arvoden” som kan bli
aktuella ska inte ga till respektive grupp utan till
klassens kassa f6r gemensamma dndamal.

Om uppdragsgivaren énskar hjilp med vi-
dare arbete efter det att projektet avrapporterats
och examinerats vid universitetet kan arbetet

Férsta studentkontakt

Projektstart
Presentation av arbetet

Anmcdlan av uppdrag

eventuellt fortsitta i nigon annan av vara pro-
jektkurser eller utanfér kursverksamheten. I
det sistnimnda fallet sker detta helt utan LiUs
inblandning.

Observera att utbildningen undviker att kon-
kurrera med yrkesverksamma uppdragstagare.
Uppdraget maste dirfor anses inte rimligen ha
gatt till en byra eller motsvarande om inte stu-
denterna utfort det.

Kurskod: TNGD22
Kontaktperson:
Tomas Térnqvist

tomas.tornqvist@itn. liu.se
011-3631 40

Anmilan: november - december
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